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ZIELGRUPPE/POSITIONIERUNG

Hauptzielgruppe (Leser)

GemalR unserer Mission ,Lebe deinen Sport”
sind die Themen nach den Mitgliedern und
Kunden des Verbandes - Verein, Fachverband und
Offentliche Hand - unterteilt und im Heft in
entsprechenden Rubriken zugeordnet. Zu der
Hauptzielgruppe gehdren selbstverstandlich
auch die aktiv Sporttreibenden in den Vereinen.
Der bayernsport wird aulRerdem in einzelne Themen
nach den Erfolgsfaktoren Vereinsmanagement,
Sportbetrieb und Sportstatte untergliedert.

Erganzungszielgruppe (Leser)

Hierzu zéhlen die Leser auf Ebene der Ubungsleiter
(Uber 90.000 im BLSV organisierte). Gerade im
Juniorenbereich werden die Ubungsleiter zu
Multiplikatoren und Vorbildern fur die acht- bis acht-
zehnjahrigen Aktiven.

Positionierung fiir Leser

Der bayernsport ist das einzige in Bayern erschei-
nende Medium, das alle fur die erfolgreiche
Vereinsfuhrung und Prasidiumsarbeit rele-
vanten Informationen monatlich liefert. Das
Alleinstellungsmerkmal des bayernsport ist die
Bereitstellung von aktuellen Mehrwertthemen und
Servicebeitragen, die Berichterstattung von sport-
lichen Ereignissen, Terminankindigungen und wich-

Verlagsangaben
Zielgruppe/Positionierung

tigen Nachrichten aus allen Sportfachverbanden
des Bayerischen Landes-Sportverbandes. So wird
der bayernsport zu einer unentbehrlichen, intensiv
genutzten Informationsquelle fur die Zielgruppe.
AulBerdem kennzeichnet den bayernsport die Ndhe
zum Sporttreibenden im gesamten Freistaat und
der lokalen Kompetenz, sportartbezogen wie
sportartubergreifend. Die Mehrfachnutzung der
verkauften Exemplare ist Uberdurchschnittlich
hoch. Zusatzlich wird der bayernsport auch als ePa-
per sowie Uber die App ,BLSV Kiosk” zur Verfigung
gestellt, Uber die Themen auch digital einem groR-
en Empfangerkreis zuganglich gemacht werden
kénnen.

Positionierung gegeniiber
Werbungtreibenden

Der bayernsport liefert eine landesweite Werbe-
plattform mit einer groflen, konsumfreudigen
Zielgruppe, hoher Kontaktqualitdt und geringen
Streuverlusten mit hoher Affinitat zu sport- und sport-
UbergreifendenBranchen. Dasattraktive Werbeumfeld
liefert vielfaltige interessante Werbemdoglichkeiten
mit zahlreichen Belegungseinheiten und eine
effektive Ansprachemoglichkeit der Zielgruppe.
Vom Wettbewerb unerreicht sind die niedrigen
TKP's und die Verbreitung in allen 12.000 Sport-
vereinen mit rund 4,5 Mio. Mitgliedern in Bayern
(Stand Dezember 2020).

Auflage:

12.000 Exemplare Print
7.600 E-Magazin Nutzer
(Stand Dezember 2020)

Vertrieb:
Abonnement

Rubriken:

Editorial

Titelthema

Themen des Monats
Verein

Fachverband
Offentliche Hand
Fakt des Monats

Erscheinungsweise:
monatlich

Heftformat:
210 mm Breite
297 mm Hohe




PREISE - FORMATE

Seit 2020 gibt es den bayernsport als E-Magazin in
der BLSV Kiosk App oder uUber die BLSV-Homepage.
Aufgrund der hohen Abrufzahlen der Digitalausgabe
erscheinen 2021 erneut alle 12 Ausgaben digital und
nur noch die Ausgaben Marz, Juni, September und
Dezember in einer zuséatzlichen Printversion.

Auflage Print 2021:  12. 000 Exemplare
Auflage E-Magazin: 7.600 Nutzer (Stand Dezember 2020)

Durch Starkung der E-Magazin Variante wird 2021 ein
starkes Wachstum bei den digitalen Lesern erwartet.
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G ZUR
BEKAMPFUNG DER KRISE]

NEU AB 3/2021:
CROSSMEDIALE ANGEBOTE

AUF NEUER HOMEPAGE
WWW.BLSV.DE

Bayernsport-Jahrespaket

1/1 Seite, 4x Print, 12x Digital EUR 4.990,-
1/2 Seite, 4x Print, 12x Digital EUR 2.890,-

Bayernsport Halbjahrespaket

1/1 Seite, 2x Print, 6x Digital EUR 2.690,-
1/2 Seite, 2x Print, 6x Digital EUR 1.590,-
Bayernsport-Basispaket

1/1 Seite, 1x Print, 3x Digital EUR 1.690,-
1/2 Seite, 1x Print, 3x Digital EUR 990,-
1/3 Seite, 1x Print, 2x Digital EUR 790,-
1/4 Seite, 1x Print, 2x Digital EUR 590,-
Digital Only

1/1 Seite EUR 1.250,-
1/2 Seite EUR 800,-

Umschlagseiten

2. Umschlagseite EUR 2.960,-
3. Umschlagseite EUR 2.660,-
4. Umschlagseite EUR 3.490,-

Anzeigenformate in mm

1/1 Seite Satzspiegel 190 x 257 mm - 1/1 Seite Anschnitt* 210 x 297 mm
1/2 Seite hoch 93 x 257 mm - 1/2 Seite quer 190 x 128 mm

1/3 Seite hoch 60 x 257 mm - 1/3 Seite quer 190 x 88 mm

1/4 Seite hoch 93 x 128 mm - 1/4 Seite quer 190 x 66 mm
Anschnittformate auf Anfrage. *Beschnittzugabe an den Heftkanten 3 mm.




SONDERINSERTIONEN

NEU: IHRE BEILAGE IN DER R IKIOSK AP

Dem Tragerobjekt lose beigelegte Drucksachen (z.B. Karten, Mailings, Prospekte).
NEU: Beilagen kdénnen kinftig auch direkt als E-Version in der bayernsport Kiosk-App platziert werden.

Hochstformat: 200 x 280 mm
Preis: je 25g/Ex EUR 130,- per Tsd., je weitere 10g/Ex EUR 13,- per Tsd.
E (zzgl. Postgebihren)
Teilbelegung: ab 4.000 Exemplare
Preis: EUR 145,- per Tsd. (zzgl. Postgebuhren); je weitere 10g/Ex EUR 14,- per Tsd.
(zzgl. Postgebuhren)
Muster: vierfach bei Auftragserteilung
Anlieferung: ADV, Aindlinger Str. 18-19, 86167 Augsburg, Tel. 0821 7904-0, Kennwort: bayernsport

Digitale Beilage: EUR 1.490,-, Anlieferung lhrer Beilage als PDF

Fertig anzuliefernde Drucksachen, die fest mit der Zeitschrift verbunden werden.

Auflage: 12.000 Exemplare, keine Teilauflage moglich
Format: 210 x 297 mm zzgl. Beschnitt
Preise: 4 Seiten EUR 150,- per Tsd.

8 Seiten EUR 185,- per Tsd.

16 Seiten EUR 195,- per Tsd.
(Preise inkl. PostgebUhren und Verarbeitung) Aufgeklebte Postkarte auf Anfrage.

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Preise - Formate
Sonderinsertionen




RUND UM DEN SPORTVEREIN - TECHNISCHE DATEN

~Rund um den Sportverein” bietet die geeignete Werbeplattform flr
Mitteilungen von und an Sportvereine. Die Rubrikentberschriften sind frei
wahlbar. Ob gestaltete Anzeige oder Fliel3textanzeige, machen Sie auf sich
und Ihre Angebote aufmerksam. In ,,Rund um den Sportverein” findet Platz,
was auch immer Sie mitzuteilen haben:

Anzeigen werden nach GroRe in mm berechnet, MindestgroRe 42x25 mm
Preis (farbig) EUR 2,70 je mm

Satzspiegel 4-spaltig & 42 mm = s 1 80/0 42 %0 sionto

Rubriken frei wahlbar oo

oooooooo

N
SPORT

TECHNISCHE DATEN D

‘auch fiir Ihren FuBballverein!

Poxtner der Vereine
[AGEISSLER

Hotline: Adnan Badnjevic

Gower

Telefon 0821/4405-415

Druckunterlagen Druckfahige PDF-Dateien nach Anlieferadresse fur Druckvorlagen

dem PDF/X-Standard vmm wirtschaftsverlag gmbh & co. kg,
Datentransfer E-Mail ~anzeigen@vmm-wirtschaftsverlag.de Kleine Grottenau 1, 86150 Augsburg
FTP-Upload auf Anfrage Kennwort: bayernsport



AGB

Allgemeine Geschdftsbedingungen

1. Ein ,Anzeigenauftrag “im Sinne der nachfolgenden allgemeinen
Geschéfts-bedingungen st der Vertrag Uber die Veréffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres
nach VertragsabschluR abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag inner-
halb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veréffentlicht wird.
3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen gegen gesonderte
Vergltung abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
RechtsEﬂichten, die Differenz zwischen dem gewahrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden NachlaB dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung enfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.
5. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der
Auftra%]geber die Gultigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhéngiﬁ
gemacht hat und der Verlag die gewiinschte Platzierung schriftlic
zugesichert hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der VerIaF den
Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdrticklichen
Vereinbarung bedarf.
6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
+Anzeige “deutlich kenntlich gemacht.
7. Der Verlag behalt sich vor, rechtsverbindlich bestatigte Auftrage sowie
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlichen
erechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
nhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder
deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur
Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern auf-
gegeben werden. Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und dessen Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber schnellstméglich mitgeteilt.
8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verla% unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet
fir den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Mﬁﬁlichkeiten.
9. Der Auftraggeber hat mangelhaftem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Schaltung einer Ersatzanzeige, sofern dies fiir den Verlag nicht
mit unverhaltnismaRigen Kosten verbunden ist. LaRt der Verlag eine
ihm hierfir gestellte” angemessene Nachfrist verstreichen oder ist
die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei oder wird die Schaltung
der Ersatzanzeige zu Recht vom Verlag wegen Unzumutbarkeit i.S.
d. 8 275 Abs. 2 abgelehnt, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Rucktritt vom Auftrag. Auf Schadensersatz

kann der Verlag nur in Anspruch genommen werden, wenn die Schaden
auf einer vorsatzlichen oder grob fahrlassigen Pflichtverletzung des
Verlages beruhen oder der Schaden aus einer schuldhaft nicht einge-
haltenen schriftlichen eigenschaftszusicherung resultiert. Fir leichte
Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur bei VerIetzunF einer wesentlichen
Vertragspflicht (Kardinalspflicht), wobei in einem solchen Fall die Haftung
auf Ersatz des vorhersehbaren Schaden und auf das fir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt beschrankt ist. Dartiber hinaus
haftet der Verlag fir Schaden aus der Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit.

10. Probeabzlige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung flr die Richtigkeit der zurlckge-
sandten Probeabziége. Der Verlag bertcksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der von ihm bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GroRenvorschriften %e eben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung
zugrunde gelegt.

12. Die Auftragssumme ist mit Rechnungszugang zur Zahlung fal-
lig, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen
Verzugszinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Zahlungsverzug
tritt mit Mahnung, jedoch spatestens 30 Tagen nach Rechnungszugang
ein. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung
laufender oder weiterer Auftrédge bis zur Bezahlung der offenen
Zahlungsanspriiche zurlckstellen und fir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wah-
rend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeégen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenste-
hender Rechnun;sbetrége abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages ~werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten odervollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und
Zeichnungen sowige flir vom  Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen ursprunglich vereinbarter Ausflihrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen wer-
den nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.Die Eingange auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.Zuschriften,die in die-
ser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die einge-
henden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers
zu offnen.Briefe, die das zulassige Format DIN A4 (berschreiten,
sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entﬁegengenommen.
Eine Entgeﬁennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise
fur den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entste-
henden Gebuihren/Kosten Gibernimmt.

Rund um den Sportverein

18. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

18. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtstand fiir alle Anspriiche
aus dem Vertragsverhaltnis ist, soweit das Gesetz zwingend nichts
anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages fiir Werbeagenturen

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Mittlur\gsveriutung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlages gelten sinngemaR auch fiir Auftrage tber Beikleber, Beihefter
oder technische Sonderausfiihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach
schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

c) Bei Anderun§ er Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen
auch fur laufende Auftrage - sofern keine anderslautende, schriftliche
Vereinbarung getroffen wurde - mit dem Einflhrungstermin des neuen
Tarifs in Kraft.

d) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden dieselben erst beim DruckvorEang deutlich, so hat der
WerbunFtreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche gegen
den Verl| a§.

e) Wenn flr konzernangehorige Firmen die gemeinsame Rabattierung
beansprucht wird, ist die schriftliche Bestatigung einer Kapitalbeteiligung
von mindestens 50 % erforderlich.

) Der Auftrag§eber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlafgen, Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des
Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu
prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréachtigt werden. Erscheinen
stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei
Anspriiche gegen den Verlag zu.

g) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z.B.
Arbeitskampfe, Beschlagnahme u.dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veroffent-lichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit
mindestens 80 % der durchschnittlich verkauften Auflage It. VW des
vorangegangenen Kalenderjahres ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis
gekurzt, in dem die durchschnittlich verkaufte IVW-Auflage des Vorjahres
zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Bei Auflagenminderungen
aus Griinden von Satz 1 bleiben eventuelle Auflagengarantien des
Verlages unberiicksichtigt.

h) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate
nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdricklich
eine andere Vereinbarung getroffen worden ist. Die Ubersendung
von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abwei-
chenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Plazierung und
Druckqualitat verursachen und schlieBen spatere Reklamationen aus.
Der Verlag behilt sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vor.

i) Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmundlich erteil-
ten Korrekturen sind Anspriiche gegen den Verlag wegen unrichtiger
Wiedergabe ausgeschlossen.

Technische Daten - AGB



Termine 2021
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